
從義工到社會創業之路 

回顧長屋設計成立的365天 















3 stages in 

365 days 

1. 意念實驗及建立信任 

2. 培養初始口碑人群信 

3.  找尋資金及開拓客源 



第一階段 

1. 意念實驗及建立信任 



故事源於… 
#90%私人社企的第一個媒體

訪問都是與創辦人故事有關 

 

#長屋團隊的五位創辦人都有

各身的精彩人生故事 

 



第一個客戶 
  

#發現38萬夾心長者的市場 

#找到長者與傳統裝修公司

溝通的痛點 

#政府基金作為誘因 
 





探索行業標準 



參加比賽
期望得到
行業認同 



1st Media 

Coverage 

 

#SCMP 

  







第二階段 
 

2. 培養初始口碑人群 

















第三階段 

 

 

3. 找尋資金及開拓客源 

 



TVB 
  

https://www.youtube.com/watch?v=_xl_ib4LQ9Y 

https://www.youtube.com/watch?v=LmccBJwFMPk 











項目 2016年4月 2016年9月 

銷售額 $ 400, 000/月 > $ 1,000, 000/月 

媒體報導 1/ 每月 2/ 每月 

舉辦活動 1/ 每月 1/每月 

銷售管道 3個 8個 

回收物料 30 噸磚 83噸磚,30坐廁 

供應商 4個 7個 

工程承辦商 1個 4個 

其他 N/A 體驗館 





 
弱勢長者居家安老方面 

3年內目標完成戶數: 650 戶 

長者在家居改善工程後對居家安老的信心度: 由3.9 升至8.1 

預計6年內有效預防在家居滑倒的意外率達 70% 

預計6年內因家居改善而取代在安老院安老的政府支出: >$75mil. (1,200個安老宿位改善買位
計劃每今年需要1億4千萬) 
 

環保回收 

650 個單位回收的磚瓦: >16萬平方尺 (價值: >$5.4 mil.) 

社會影響力評估 (2016-18)    




